


= Contexte : Une année inédite !




Bl Contexte

........

Welcome !

Nous sommes trés heureux de vous accuei
et nous mettons tout en ceuvre pour que votre visite
se passe dans les meilleures conditions

Port du masque obligatoire
Wearing a mandatory mask ~

PORT DU MASQUE
OBLIGATOIRE

Bienvenue !

4 personnes max. dans I'office
4 people maximum in the office
1 personne par famille ou groupe svp

1 person per family or group please

illir

Respecter la distanciation physique
Respect physical distance

I Respecter le sens de dirculation /" ™~

Take care of the correct flow direction i
Entree

Entrance §grtie

Exit

€ 2020 VS 2019

> Rappel du contexte :
« Fermeture des 4 accuelils physiques du 17/03 au 19/05
« Maintien de I'accueil teléphonique et mail > 6 jours / 7
« Le 20/05, réouverture des bureaux vs réduction des jours et
horaires

« Limitation du nombre de visiteurs dans les accueils

> Développement d’outils d’accueil a distance :
« (Création d’'un Call Center avec N’ vert du 29/06 au 26/09

« Mise en place d’'un chat sur le site internet



B Contexie

NOMBRE DE BUREAUX OUVERTS @ 2020 VS 2019
PAR MOIS EN 2020
W Bureaux ouverts en 2020 | M Bureaux initialement prévus ouverts ®» Réduction des horaires etjours d’ouverture s'établit a :

-51%
en juin
-23 %

en juillet-aoUt
-41 %

12 en septembre
-51%

avril & septembre

3 2 Limitation du nombre de visiteurs dans les accueils
« Surface d'accueil restreinte
« Respect des gestes barrieres

\\)\% AOVEREEERSTEANA Organisation de l'espace
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B Contexie

Nombre de visiteurs dans les OT

120000

> 180 00O visiteurs de JANVIER

a SEPTEMBRE contre 389 800 en
80 000 2019

100 000

60 000

soit une baisse de - 54%

40 000
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-30% -23% -83% -100% -98% -75% -38% -41% -36%

=020 =-=2019



D’Avril a Septembre 2020
mm dans les Offices de Tourisme




BN Bilan Avril a Septembre 2020

€) 2020 VS 2019

Rappel : Horaires des accueils réduits
de 51% par rapport a 2019

-04 7%

Visiteurs Billetteries

+17 %

Accueil Guichet Accueil a distance




BN Bilan Avril a Septembre 2020

Infos Sports Croisieres "
Pratiques & loisirs Visites
16 % 11%
40 % 21 %
Animations
(0)
61 % o

des demandes

-50 %
-50%



BN Bilan Avril a Septembre 2020

@ Un chiffre d’affaires de FZESSelo[0f3 o

=

POURQUOI ?
Offres moins - \ s
nombreuses Ful.te es
lieux
Regles d'accueil Sladias fréquentés
dans les e
structures mediatse =
chute
fréquentation

@ Top vendeurs :

QUIBERON

1
LA TRINITE

3

Baie de@umeron

Compagnies maritimes



Zoom sur Juillet-Aotut 2020
mm dans les Office de Tourisme



Bl Bilan Juillet - Aout 2020

@ 2020 VS 2019 Rappel : Horaires des accueils

réduits de 23% par rapport a 2019

/ll Contacts télephoniques
¢

./il Conversationnel « chat » Visiteurs Billetteries

BN \([ail, Formulaire web et _23 %
= courrier

Accueil Guichet

Accueil a distance



] BilanJuillet — Aout 2020 Clienteles principales

1111111111

xxxxx
111111

() o g L9

* 6 départements en hausse : ABEOE N - ool 4
Paris (+4%), Seine-Saint-Denis (+9%), e
Hauts-de Seine (+10%), Maine et Loire

(+1%), Loire-Atlantique (+3%), le

Finistere (+12%).




BN Bilan Juillet - Aoiit 2020

ETRANGER

BELGIQUE

ALLEMAGNE

SUISSE

ROYAUME-UNI

PAYS-BAS

Clienteles principales

Top 5 des Pays

-52%

-52%

-81%

-60%

0 200

400

!

600 800
W 2020 m 2019

1000 1200 1400 1600 1800



BN Bilan Juillet - Aot 2020 CALL CENTER - Nouveauté été 2020 !

> 2 nouveaux services géreés par le Call center du 29/06 au 31/08
Ouvert de 8h30 a 20h du lundi au samedi et de 10h a 13h le dimanche

e Numéro vert
e Chatbot sur le site web

2 Objectifs !

Inciter le visiteur au contact a distance

Proposer une alternative a la réduction
des amplitudes horaires




BN Bilan Juillet - Aotit 2020

> Chat

1222

chats
traités

> 67% des chats concernent le secteur
Presqu’ile

> Top 3 des thématiques : Hébergements
(12%), Parkings (10%), Campings (9%),
Déplacements (9%)

> Contacts téléphoniques

6 331 appels en 2020
4782 en 2019

4 746 appels traités

par le call center soit 75 %
des appels

> Top 3 des thématiques : Visite des iles (17,1%),
Infos pratiques (11,7%), Transports (7% )

> Interrogations sur l'actualité :

e TVt ell 185 questions covid du 24 au 31 juillet
COoVvID-19

125 questions en aout



B Bilan Juillet - Aoiit 2020

@ Un chiffre d’affaires de 365 000 € e o w

POURQUOI ?
Offres moins 4 \ .
nombreuses Fuite des
lieux
Regles d'accueil SRR fréquentés
dans les Cluster mediatise
structures 33 chute.
frequentation

@ Top vendeurs :

QUIBERON e, ERDEVEN
2




B Détour d’Art 2020

VISITES
LIBRES ou GUIDEES

JEUX DE PISTE
RANDONNEES
ANIMATIONS

£
g
]

k2 Découvrir

)39
Ste
FAMILLE

e CHI

T L REGHERCHE
w\ms put

Du 6 juillet au 20 septembre 2020

> 16 lieux ouverts contre 19 prévus initialement

> 20 visites guidées contre 60 en 2019

> 5 concerts et animations musicales (10 habituellement)

> Fréquentation de 22 o000 visiteurs, résidents et
touristes

(- 20% en raison de la fermeture de monuments, jauges

limitées, annulations ...)

> Participation plus importante des morbihannais : 60%



La saison chez les
mm professionnels de la Baie de
Quiberon



B Retours Baromeétre Pros Juillet-Aoiit- Septembre (indice de satisfaction sur 10)

Mois /
Activités

Juillet

iy '};%.f
RIS

Aout

Sept

Satisfaction
globale




B Que disent les Pros ?

) Hébergeurs : Tres bonne fréquentation (hotellerie) a moyenne liée a 'absence de campeurs
Des réservations de toute derniere minute et des s¢jours + courts

Beaucoup de primo-visiteurs {rancais

Des annulations en cascade (fin juillet)

Activité fluctuante en septembre et inférieure a 2019

O Restaurateurs : Taux d’activité supérieur & Protocoles sanitaires complexes

.. Loisirs : Tres bon taux d’activité pour les structures en plein air, en baisse pour I'indoor
Baisse notable en septembre en raison (groupes, météo, morosité)

© Compagnies maritimes : Excellent taux d’activité
Ports de plaisance : Bonne fréquentation mais inférieure a 2019

) Commercants : forte affluence (panier d’achat élevé) - Baisse de fréquentation a Quiberon (Port du port
obligatoire) Agences immobilieres : taux d’activit¢ en hausse

° Producteurs : Aclivilé soutenue de juillet a septembre

. Artistes & Artisans d’art : Fréquentation aléatoire- CA en baisse (pas de ventes, pas de commandes)



Communication

B -
Novembre 2020

4 Relations Presse




2 DELEGATION DE SERVICE PUBLIC - FEUILLE DE ROU -
- Preambule TE 2019-2023

PROMOUVOIR LA DESTINATION BAIE DE QUIBERON LA SUBLIME

[[[[[[[[

> Gagner en notoriété

> Valoriser les offres soutenant le
positionnement de la destination

> Renforcer le sentiment d’appartenance




- Préambule DELEGATION DE SERVICE PUBLIC - FEUILLE DE ROUTE 2019-2023

Promouvoir avec des objectifs rattachés au parcours visiteur

AVANT LE SEJOUR Outils de communication

Gagner en notoriéte et en visihilité

Booster la saison et ’arriere-saison

Campagnes d’'affichage
Campagnes digitales

Sit o)
PENDANT LE SEJOUR D o

Print ...

Accueillir - Inciter a consommer

APRES LE SEJOUR

Fidéliser - Prescrire




I rréambule Adapter notre communication aux différentes cibles

» » » 3cibles géographiques
Stratégie
initicle

» > » 3typologies de clientele visées

15% de la
clientele

41% de la
clientele

26% de la
clientele

Les Jeunes (19-35 ans) Les Familles Les Seniors (60ans+)

» » » ;5thématiques a valoriser

Meg.clliﬂ'!eS/ Bien-étre Gastronomie @
Patrimoine



Il Préambule Inédit ! Adapter notre communication au contexte sanitaire

e -

En 2020 -Un contexte exceptionnel

Plan d’actions adapté et étoffé pour s’adapter a la crise

Budget supplémentaire : + 30 000 €

Spécial
)b I I MW 6 vidéos promotionnelles

PLAN DE

RELANCE
POST-
confinement

Agence de relations presse multicanal

Nouveaux outils sur le site web : blog, chat....

Chaque semaine, les derniéres
actualltes séries et télé

e T Vidéos et contenus boostés sur les réseaux sociaux

e e ouesta

r et france i rowsketiors

e i i



Stratégie Me
Com '




CAMPAGNES
De l'affichage et du digital

e T T . W v,

e = Wt =
)
.~ o .



B Campagne de communication 2020 Donner une image tendance et authentique

Donner envie de notre destination Nature

N
Baie de@uiberon

2
7 ong ge

i ;
Prendre Saérer ¢ 40 Flargir son [t 00 Vagabonder — sy Sortir des
lelarge AN o lesprit L EESEEER  fiorizon Wy lesprit leger S5 senliers hallus

1hzo s = = 1h
ihzo ‘2%0 & 1h3o
= (=1

on vaus e gt plos s e e . B+ 6 e 4
eiosnamel | WWW.Daiedequiberon.bzh @ plignements de Kerzerha - Erdeven www.baiedequiberan.bzh S plage Treacn er Goured -1ile de vovat | WWW Daiedequiberon.bzh

) plage de rarche - port Blanc, st-vierre quiberon | WWW.Daiedequiberon.bzh inte au percne -seiz | WWW.Daiedequiberon.bzh

Affichage urbain
Digital
Réseaux soclaux o

5 visuels forts avec des messages percutants déclinés

pour les différents supports

MON/ATELIER COLORE
PNz 164pBuvolr




B Campagne d’affichage Gagner en notoriété et en visibilité

> Métro PARIS - Du 17 au 30 Juin

Nombre de faces : 60
40 quart sud ouest Paris
20 a Montparnasse + 3 panoramiques

Cible : Multi cible / Ile de France

Contenu : 5 visuels

Audience : 1 million de personnes




B Campagne d’affichage Gagner en notoriété et en visibilité

> BUS et TER Nantes Atlantique
@ s Du 15 au 29 Juin

Nombre de faces Bus Nantes Atlantique : 125
Nombre de faces Bus Nantes Atlantique : 428

Cible : Bassin urbain - Agglomération -
Nantais

Contenu : 5 visuels de la campagne

Audience : 900 000 personnes




B Campagne Facebook / Instagram

Relayer la campagne d’affichage et la vidéo promotionnelle

Notoriété de la marque et trafic sur le site

flo

Baie de Quiberon Tourisme - - . - . :
o Embarquez pour un sé€jour unique et vivez des expériences inoubliables
18 juin - G entre amis / famille. La Baie de Quiberon vous réserve dincroyables

surprises avec son patrimoine historique, ses activités diverses et variges et
sa richesse culinairs.

Baie de Quiberon Tourisme

La Baie de Quiberon vous accueille pour des vacances culturelles,
sportives, familiales, amicales. En famille ou entre amis, nos vous faisons
découvrir la richesse de |a Bretagne Sud pendant vos vacances.

Saerer
lesprit

Préparer Vos Vacances en Bretagne
00:25

. . i —
e Fiche - mart muanc, seemerre cwmerss | WWW Daledequiberon.bzh

BAIEDEQUIBERON.BZH BAIEDEQUIBEROMN.BZH

" En savoir plus Découvrez la Baie de Quiberon En savoir plus
PrePa rer Vos Vacances en Bretag ne Préparez vos vacances au coeur de la Baie de Quiber..

OO 406 30 commentaires 139 partages
©0 15k

140 commentaires 779 partages

oy Jaime () Commenter A» Partager @~

En savoir plus 6

Cible: IDF - Grand Ouest — Nord
Impressions (nb d’affichage): 2,7 millions
Utilisateurs atteints :

721 150

Clics sur liens : 21 426 clics



B Campagne d’affichage Gagner en notoriété et en visibilité

Tourisme =@ > Métro PARIS - Du 3 au 16 mars

Partenariat >>> B RET AG N =

#BAIEDEQUIBERON

Faira une pausa hors du monda

250 faces dont 25 faces Baie de Quiberon

Nombre de faces : 25
Cible : Multi cible / Ile de France

Contenu : 1 visuel

Audience : 4 millions de personnes

" " BRETAGN=®

QUAND ON LA CHERCHE ON LA TROUVE




B Campagne digitale Google display Générer du trafic sur notre site Web

: Tourisme @
Partenariat >>> BR=TAGN= > Google display - Du 1" au 11 juillet

Réseau de diffusion : Réseau Google Display
I’opération : Retargeting (reciblage)
Cible : Multi-cibles Paris + Ile de France / 25-54 ans

Contenu : 1 banniere

Impressions : 1,1 million

I ’ ll.
&/

4 ‘. .-‘_.r;.l 0 (4 "".,ﬁ- ,- r - ~1 ia iy : ‘.
Séjour en Baie de Quiberon a partir de .
21N | 0€ pes Clics : 1945




B Campagne été indien Développer la fréquentation en arriere-saison

> Multi-canaux - Du 25 sept au 31 ocltobre

Réseaux de diffusion :

Facebook : jeu concours n

Radio : jeu concours sur Chérie FM Nantes %

Presse print : Sortir ici / Ouest-France en  gpyjovesy
partenariat avec Le Spi Ouest-France

Digital : Campagne spéciale Google Search

Tous les bons plans sur
- Cible : Multi-cibles / Grand Ouest + Paris IDF

Landing page « Bons Plans »
+ de 40 offres promos chez les partenaires
Plus de 5 000 visites sur la page



.WEB

On capte l’internalivte !




B Site web www.baiedequiberon.bzh Générer du trafic sur le site
Rendre visible I'offre touristique du territoire

Fréquentation - De mai a septembre

Maree haute dans : 03:57:50

: N
> AUJOURD'HUI 16°C & Baie de @ufhemn

quiberon  Auwray  Erdeven  laTrinitesurMer  Camac  Locmari Elel  Sainte-Anned’Auray  HouatetHoédic  Belz  saint-Pierre Quiberon

1,6 Million
de pages
vues

© A Lamoureux



B Site web — Accompagnement SEO/SEA Développer la visibilité et augmenter le trafic

Gagner des positions dans les recherches sur Google

Quiberon Auray Erdeven La Trinite-sur-Mer Camac Locmariaquer Plouhamnel Etel Sainte-Anne d'Auray Houat et Hoedic Belz Saint-Pierre Quiberon

www.baiedequiberon.bzh

Y Référencement naturel
+ 50% de trafic

$» Référencement payant
+ 11% de trafic

L . - 2 Résultats de recherche
La Trinité-sur-Mer, port de plaisance réputé en

T T 0 , . 2%
Bretagne sud + 51 % de mots-clés en 1ére position

Pour un week-end ou des vacances dans le Morbihan, la Trinité-sur-Mer est une escale incontournable de |a Baie de Quiberon

en Bretagne. Son port et ses plages sont propices 3 la découverte des sports nautiques et des plaisirs marins

Que vous arriviez par terre ou par mer, le Pont de Kerisper retiendra toute votre attention lors de votre découverte de cette
station balnéaire du Morbihan. D'un c8té, les barges ostréicoles sur la riviere de Crac’h, et de lautre les multiples couleurs du

port de plaisance de La Trinité-sur-Mer. Profitez d'une vue imprenable a 360 degrés.

Plongez dans |'ambiance si particuliére des quais du port, animés et bercés par le bruit des haubans sur les mats des M E D IA\/E I I E
- am

cnbition & strategie Jg;hle




Bl Site web www.baiedequiberon.bzh Séduire, répondre a la demande et faire venir

Augmenter les retombées économiques sur le territoire

Améliorer la satisfaction client et récolter des contacts qualifiés

» Nouveaulés en 2020

‘7_;;'. Mathalie

P

Le Blog 100% Baie de Quiberon

Bonjour, n'hésitez pas & nous contacter en cas de
question.

¥
:j

elloha Powered by () LiveChat

Blog Acips/ Expé.rie,nces Plateforme de réservation Chat en ligne
10 arficles rediges 24 partenaires présents 1222 chats traités en juillet/ao0t
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B Réseaux sociaux : Facebook et Instagram Notoriété - Fidélisation - Prescription

L’internaute y passe en moyenne 1h4s/jour !
Un canal indispensable entre nous et les voyageurs

baiedequiberon_tourisme

Deux comptes uniques sous la marque Baie de Quiberon

' \ Intégration de Baie de Quiberon Tourisme dans le barometre We Like Travel*

WE LIKE TRAVEL

’
/ 48¢me position sur 400 destinations en Aout 2020

*Analyse mensuelle des performances des Offices de tourisme en France sur les réseaux sociaux



B Réseaux sociaux - Statistiques Notoriété - Fidélisation - Prescription

Juillet et Aout @ Juillet et Aout
43 publications 25 publications

>» 2.4 millions 2> 150 00O personnes
personnes touchées touchées

Baie de Quiberon Tourisme a publié une video dans la

I\’T‘ baiedequiberon_tourisme
. . . s wan g Ria D' Etel
playlist On fait quoi aujourd'hui ?
le 18 septembre 4 09:00 - &
Idée balade } Le sentier de la cote sauvage sur la Presqu'ile de ()  beiedequiberon tourisme Au bord de
. A N @ aRia d'Etel, on se léve tét pour
Quiberon. Allez, on vous emméne 1?2 /

admirer des paysages sublimes @
8 @remilemenicierphotographies

#6té #sea #riviere #view #sunrise
#skyporn #pink #reflection #saintcado
#belz #riadetel #baiedequiberon
#morbihan #bretagne #breizh #bzh
#brittany #cetetejevisitelafrance
#visitfrance #vacances #instatravel

®

#®  unpanda.inparis Incrovable a

Qv N

@ Aimé par evandebretagne et
1303 autres personnes

340 547 16 082 e
Personnes touchées Interactions Booster la publication

QO. 54K 255 commentaires 1,6 K partages

Ajouter un commentaire...




[
_ Des contenus de qual

VIDEOS/PHOTOS

ite




B Vidéos promotionnelles Promouvoir notre destination 100% Nature

5L AN DE Les francais ont besoin « Intensement Nature »

RELANCE tlespace, de natlire el » 80 000 vues sur les réseaux sociaux
post- de liberte

confinement

- T
Sy a\\\)‘

INTENSEMENT NATURE

6 vidéos pour notre site internet, nos réseaux sociaux, r,)
notre chaine You Tube et a disposition des partenaires



B Vidéos promotionnelles Promouvoir le territoire et les partenaires de I’'Office de Tourisme

g% Baic de Quiberon Tourisme a publié une vidéo dans la

PLAN DE i > 9 .,I"-l:'.:-:fl_,.. nlavlis A K i i
RELANCE Les EXpeI'lenCCS d Evan N T;JJI:lettL:s Expériences d'Evan en Baie de Quiberon.
- Expérience #5 | Testez le bateau électrique a la Trinité-sur-Mer g ww
pOST Un blogueur partage Cet ét&, suivez les aventures d'Evan de Bretagne en Baie de Quiberon

S QUSINCIY  scs expériences en Baie de Quiberon ©

10 vidéos diffusées en juillet sur 'i

» 460 000 personnes touchées

» 450 000 vues 7 Hien
» 17 professionnels mis en avant >
68 220 2 457 —
Personnes touchées nteractions
OOE 12K 30 commentaires 266 partages

CEVAN)



B Vidéos promotionnelles Promouvoir le territoire et les partenaires de 'Office de Tourisme

=N Baie de Quiberon Tourisme a publié une vidéo dans la
we” [laylist On fait quoi aujourd’hui ? — & undefined.

PLAN DE On fait quoi aujourd’hui ? &Y vy
RELANCE e | | ‘
pOST— Des VidéOS pI‘OpOSéeS et réaliSéeS Idée visite ! Le village de Sainte-Barbe a Plouhamnel a deux pas de la

: < ’ . piste cyclable et d'un spot de surf ! Allez, on vous y emmeéne 7!
confinement par I’Office de tourisme

0 vidéos diffusées cet été sur 'i

> 1.1 million de personnes touchées
> 400 000 vues
» 5 professionnels mis en avant

173 476 8 680
Personnes touchees Interactions

Booster la publication

OO;;- 2,7 K 70 commentaires 879 partages



B Reportage photos

1E
5 @ﬂf : !ﬁ%k

Des photos pour nos éditions, notre site internet, nos réseaux sociaux
et une sélection a disposition des partenaires et de la Presse (phototheque)



B Déclinaison de la campagne 2020 du CRT Bretagne
Partage sur les réseaux sociaux

BR=TAGN=®

LE DEPAYSEMENT PROCHE DE CHEZ VOUS
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D’apres-une création omigs




_Editions\ ~N 7 ﬁ r -

Véritables vecteurs d’informations




B Lditions - Le magazine Accueillir, séduire et faire découvrir

2 Un magazine a destination des touristes, des professionnels,

des conseillers en séjour ... BRETAGNE®
Encore plus de partage d'expériences en 2020

Les bons plans de I'équipe de l'office de tourisme

® Alexandre Lamoureux

!

Expériences a vivre
Nos bons plans

SEMETTRE AU VERT DANS LA FORET DE CAMORS ot

e

« L’été, quand les températurles montent et que la plupart des g.en)s affluent sur les pI‘ages, cest ‘un plaisir Gl T
de retrouver le calme et |a fraicheur de la forét de Camors. Je I'ai découverte toute petite, en famille ; nous Votre breizh-quiz

allions y pique-niquer en été et ramasser des champignons en automne. Notre chien adorait aussi nos balades
au milieu des arbres. J'ai appris a apprécier et connaitre la forét a toutes les saisons. Depuis, j'y retourne
régulierement, 3 pied, a vélo ou a cheval ! Petite préférence pour Pété quand Pombre et la tranquillité me

: DE LA PRESQU'ILE DE QUIBERON AUX ILES « DE LA TRINITE-SUR-MER AU GOLFE DU MORBIHAN
permettent de me ressourcer ! > Eva

DE LA RIA D'ETEL AUX DUNES SAUVAGES « D'AURAY SAINT-GOUSTAN A SAINTE-ANNE D'AURAY

Magazine touristique - numéro 3 - 2020



B fditions - Les guides pratiques Renseigner sur l'offre touristique et inciter a consommer

Gulde des hel)er gements Guide Lomt S Guide Gourmand Guide Commerces et Services
els \ p ngs \ éberge s de groupes et famille | Naulls | fles | L s | Restaurants | Producteurs locaux | Les marchés . Commerces | services | pratique
(((((((((((((((((( \ Chamb(es d'ho[es Découvert | H s | B re | Sortir

Baie dE@UIDEFOﬂ Baie UE@UIDEFOH

|

A R
DE LA PRESQU'LE DE QUIBERON AUX LES - DE LA TRINITE-SUR-MER AU GOLFE DU MORBIHAN DE LA PI!ESllll ILE DE QUIBERON AUX ILES - DE LA TRINITE-SUR-MER AU GOLFE DU MORBIHAN DE LA PRESQUILE DE QUIBERON AUX ILES - DE LA TRINITE-SUR-MER AU GOLFE DU MORBIHAN DE LA PRESQU' II.E DE QUIBERON AUX [LES - DE LA TRINITE-SUR-MER AU GO
DE LA RIA D'ETEL AUX DUNES SAUVAGES - D'AURAY SAINT-GOUSTAN A SAINTE-ANNE D'AURAY DE LA RIA D'ETEL AUX DUNES SAUVAGES - D’AURAY SAINT-GOUSTAN A SAINTE-ANNE D'AURAY DE LA RIA D’ETEL AUX DUNES SAUVAGES - D'AURAY SAINT-GOUSTAN A SAINTE-ANNE D'AURAY DE LA RIA D'ETEL AUX DUNES SAUVAGES D'AURAY SAINT-GOUSTAN A SAINTE-ANNE D'AURAY

)/ g 4 - R
édition 2020 )b & = _—/,-_:- /&dition 2020 < e 7

f /) ‘) ; - %
y - . . 2

> 4 é&ditions pour metire en avant

I’offre de I'ensemble des partenaires de l'office de tourisme




B I ditions - Les plans touristiques Accueillir et répondre aux principales demandes

» Format A3 - Recto verso

Presqu’ile
«Quiberon

.BAIEDEQUIBERON.BZH]

Locmariaquer centre-ville / Le Golfe du Morbihan

Les iles de Houat et Hoédic / Stationner a Quiberon

Coepion oy EEEERY

Ftel / La Ria d'Etel

[CARNAC]

Auray-coeur historique / Le sanctuaire de Sainte-Anne d’'Auray

La Trinité-sur-Mer / De la Trinité-sur-Mer vers Carnac

La Presqu’ile de Quiberon

======== (b Les Offices de Tourisme
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Se mettre au vert dans la forét de Camors

Au ceeur des terres du pays d’Auray, la forét domaniale de Camors propose, a l'ombre
de grands arbres, des activités pour tous, des circuits de randonnées a I'accrobranche.

Située dans les terres du pays

d’Auray, la forét de Camors reste un

joyau méconnu. Qest pourtant un

lieu qui regorge d'activités, des bala-

des a l'accrobranche. « Une échap-*
péeverte idéale, une pause sous les
arbres en cette période de fortes
chaleurs », résume Laurence Roger,

chargée des éditions & 1'Office de tou-
risme’ intercommunal de la baie de

Quiberon. ~

D'une superficie de 648 hectares,
avec un équilibre entre feuillus et rési-
1eux; la forét domaniale de Camors,
ainsi que celle de Floranges (782 ha),
sgalement située en partie dans la
sommune, ont fortemerit imprégné la
/ie de ses habitants. Le territoire a
sompté jusqu'a deux cents bliche-
‘ons et quatre-vingt-dix sabotiers, ain-
5i que des scieurs de long, fabricants
Je balais, de paniers, des charbon-
liers, etc.

Premiére étape pour aller a la
iécouverte des trésors quabrite la
orét de Camors : le site du Petit bois.
{ieu aménagé en lisiere de la forét,
10n loin du bourg, il accueille des
lires de pique-nique, de la péche, un
)oint de départ de randonnées et un
ite d'accrobranches, I'Utopia Eco-
»arc Aventure.

Menbhir forestier

duvert cette année, ce dernier a pris
2 relais d'un précédent parc, au
1éme endroit. Les installations ont
16 rénovées par la nouvelle équipe.
\umenu : de l'accrobranche bien
Or, mais aussi du Lasertag et... du
QuickFlight » Ce dernier s'adresse
ux amateurs de sensations fortes :
quipés d'un systtme de freinage
ecurisé, ils pourront sauter dans le
ide depuis une plate-forme haute de
2m.

Apres cet instant sportif, pour plon-
ger au coeur de la forét, les départs
« de trois circuits d’une dizaine de
kilmetres, fléchés », se font du par-
king du Petit-Bois. Le circuit de I'Etoi-
le conduit le randonneur vers le men-
hir Braz. « lement appelé menhir
de PEtoile et classé monument his-
torique, il mesure plus de 3 m »,
décrit Laurence Roger.

Qutre ce grand menhir, dressé au
détour d'un sentier au milieu des
arbres, la balade se dirige aussi vers
le menhir Bihan (petit), haut de

Sif2

Laforét domaniale de Camors se développe sur une Superficie de 648 hectares.

1,90 m. Sans oublie I'allée forestiére
du Nerven, le lavoir du Fionnec, et un
arboretum. y
Le circuit Tro Bourk, comme son
nom lindique en breton, s'élance
vers les alentours du bourg. Il emmeé-
ne le promeneur vers la chapelle de
Saint-Gobrien (remaniée au XVle sié-
cle), des fontaines et lavoirs, en pas-
sant par un sentier longeant le ruis-
seau des Korrigans, qui serpente
entre les hautes roches de la forét.
Le circuit de I'Eau attire l'attention
sur les essences d'arbres, mais aussi

1 PHOTO : OTI BAE DE QUISERON A. LAMOUREUX

les ruisseaux,.les lavoirs, les fontai-
nes. Tout en traversant de petits
ponts, il permet d'observer les arbres
et la faune, d'écouter le chant des
oiseaux, et, qui sait, peut-étre de ren-
contrer un korrigan...

Virginie JAMIN

Renseignements sur les sites
camors.fr (circuits des randonnées a
télécharger) et baiedequiberon.bzh,
ainsi que utopia-parc.fr

llet 2020
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